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Razvan Bucuroiu: Basilica.ro pe retelele de
socializare. Vechile adevaruri pe noile media
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La aniversarea a 15 ani de la publicarea primei stiri Basilica.ro, jurnalistul Razvan
Bucuroiu scrie despre activitatea agentiei pe retelele de socializare.

in editorialul s&u, jurnalistul concluzioneaza c& ,prezenta si prestanta Basilica.ro
reprezinta o lectie si o pilda pe care Biserica, In calitate de comunicator al
Adevarului, o arata tuturor comunitatilor crestine, invitand la dialog senin, la
bunastare sufleteasca, la dorinta de a face cunoscut binele in lume”.

Basilica.ro pe retelele de socializare. Vechile adevaruri pe noile media

A sti nu este totuna cu a cunoaste, iata un adevar vechi de cand lumea. Informatia
in sine reprezinta un palier, esential de altminteri, care poate conduce spre
cunoasterea adevarata care este tocmai legatura profunda, analitica fintre
informatiile/cunostintele de diferite feluri.

Dar a sti, a fi informat a devenit deja marca modernitatii noastre. Am ajuns sa
traim intr-o infosfera, intr-un invelis informational care ne accelereaza zilnic
sinapsele, dar si pulsul cardiac. E drept, cantitatea uriasa din fluxul de stiri este
asemenea unui tsunami, insa sta in puterea noastra, pe baza discernamantului
propriu, sa selectam atat cat avem nevoie, sa consumam atat cat ne face bine. Info-
bulimia nu duce decat la dependenta si la dezechilibre emotionale. lar in ceea ce
priveste discernamantul, acesta provine din doua surse: credinta si educatia.

Asadar, odata ce am dobandit criteriile pentru a putea naviga printre recifele
fluxurilor de informatii, pe diferite canale si medii, putem stabili o ierarhie a
prioritatilor, a lucrurilor cu adevarat folositoare si care nu ne creeaza tulburari
emotionale constante, in genul ,stirilor de la ora 5”. Si In aceasta lista folositoare,
care zideste un continut sufletesc bun si un intelect curatit de zgura
senzationalului, aflam agentia Basilica a Patriarhiei Romane. Caz cvasi-singular de
presa ,sanatoasa”, optand dintru inceput pentru stirile care imbunatatesc stare de
spirit a cititorului, agentia s-a impus in peisajul mediilor romanesti ca fiind una
curata Tn intentii, deschisa adevarului societal - nu numai celui religios. De aceea,
numarul mare de cititori (abonati, urmaritori etc) se explica tocmai prin calitatea



stirilor, prin selectia si gestionarea lor corecta in acord cu deontologia si cu normele
civilizatiei democratice.

Noile medii prin care se comunica mesajele au un impact urias. Pratic, aproape tot
pamanteanul are astazi o identitate digitala. Fie pe retelele de socializare, fie pe
canalele YouTube, pe bloguri sau vloguri, pe TikTok sau pe alte noi platforme,
oamenii sunt prezenti, cu miliardele. Numai in Romania peste 9 milioane de
persoane au conturi in social media. Asadar, exista o viata digitala extrem de
intensa, care genereaza un timp enorm al prezentei in fata ecranelor. Ar fi fost
ceva de neinteles ca Biserica sa absenteze din acest spatiu al informatiei si al
dialogului care poate fi totodata si arena de dezbateri dar si camp misionar activ. 9
milioane de romani adunati intr-un singur loc nu e putin lucru, dimpotriva! Este o
sansa unica de a incerca sa-i atingi cu un mesaj, ceea ce agentia Basilica are tot
timpul in vedere. De aceea, vad in aceasta agentie de stiri chiar varful de lance al
unui mesaj care are continut religios, ambalat in formele si rigorile comunicarii
moderne.

Si aici trebuie spus ca este meritul incontestabil al Patriarhului Daniel de a fi avut
viziunea comunicarii moderne atunci cand, cu 15 ani in urma, in cadrul Centrului de
Presa Basilica a infiintat aceasta agentie a Bisericii. Ma gandeam la un omolog al
sau din alte vremuri, la Intaistatatorul Bisericii din Transilvania, mitropolitul Andrei
Saguna care a infiintat Telegraful Roman, organ de presa care dainuie si astazi, si
care a purtat un nume foarte curajos - telegraful fiind, in acele vremuri (1853), cea
mai avansata forma de comunicare. Asociindu-l chiar in denumire cu un organ de
presa al Bisericii, Sfantul Andrei Saguna a vrut sa arate explicit legatura intre
traditie si modernitate, dar si faptul ca noile medii de comunicare nu fincurca
Biserica ci dimpotriva, o ajuta in misiunea ei! Imaginati-va in prezent un canal
media denumit TikTokul ortodox, Ortho-Instagram, Holly(Face)Book etc. Glumeam,
desigur, insa curajul bine temperat (de natura misiunii proprii) de a fi prezent acolo
unde lumea este prezenta, trebuie asumat. Si trebuie asumat asa cum se cuvine:
fara demagogie, sclifoseala sau fonfaiala vetusta. Trebuie sa vorbim pe limba
omului de azi, o limba pe care el o poate intelege. Cincizecimea asta a fost:
traducerea simultana din toate limbile pamantului sau, mai mult, depasirea barierei
lingvistice, adica a diferitelor identitati.



Din toate aceste motive precum si din multe altele, salut prezenta si prestanta
media a agentiei Basilica a Patriarhiei Romane. Este o lectie si o pilda pe care
Biserica, in calitate de comunicator al Adevarului o arata tuturor comunitatilor
crestine, invitand la dialog senin, la bunastare sufleteasca, la dorinta de a face
cunoscut binele in lume.
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